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sprochien haben, weil Sie so zulteden
waren. Bitten Sie Ihr Fitnessstudic, 1h
ren Ared, Zahnarzt, Masseur, Apotie
ker, also jeden, dessen Dienstbeastungg
Sie in Anspruch nehmen, um Unier
stiltzung und Weilteremplehlung wnd
bieten Sie im Gegenzug das Gleiche an
Bilden Sie Netzwerke

Hewe Adressen - neud Kunden

et der oben beschrichenen Varan
e wind Ihr Kunde aul Ihre Bitte hin
akaiv, Sie milsaen sich daraufl verlas-
womy, dags ihn Dype Qualitdt und das in
Avissscin H-.WI:liII-.l Gesclhwenk dazu er-
AR T, S W u':lu'r.ulq'll|;t|’r||]..'|'.. Ihira-
0T 191 05 aber, wenm Sie selbat Dhre Ak-
tivitaten in der Hand behalen, also
won sich aus elwas un Konmnen, DAz
ist es erforderlich, dass Sie Gber @inden
miglichst grofen Pool an Mamen und
Adressen von Personen verflgen, die
Ske selbst ansprechen konnen

Eine Methode, um an Namen 2u
kommen, st wicder der Einstieg dber
Ihre bisherige BEundschaft. Bitten Sie
dazu Thre BEundin um Mamen aus ih
lskalen Bekannten- und Ver-
wandienknes, die 5ie akilv anspre-
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chven diirfen. Hoben Sie sich bel ihr die
Ertaubnis, dass 5S¢ suich el dier An-
aprache anl (hne I-Z||s|lhl|:||u||:.',I:h:'..'.ltll'ltllI
kiknnen, Mieee Erlanbnig erlefelien
lhnen den Einstieg enorm. denn 8o
wissen die Angesprochenen solor,
waarum Sie see konlaktieren. Bedanken
Sie sich bed Iheer Kuncin fur die Yer
mitthing. wenn dis Kontaktaufnahme
erfolgreich wan

Wisitere Adressen besorgen Sie sich
wieder bser die Dienstleister aus Threm
Umsdeled, die Sie selbst anch schon
wl.'lll.'ll.'l|'.|l!l.l]|.|-|':'| haben. Bitten Sie
konkrel um Adressen und bieten Sie
wheder  die |:|.‘1.'.l."ll~h|'lli,!',1.'
Hablung won MelZwerken an

auch  hier

fuf zur Kontaktborse

Bl edner vwetleren Methode gebil es
mlchl wm die grofen Messen, sandem
uim alle Veranstallungen, die in Direr Re
gion, oder noch besser, 0 Ihnem On
dhurchgelithnl wenden, 2B werden im
mer witder regionale Handwerksschai
en, Gesundheits- oder Wellnesstage
ader Ahnliches veranstaliet. Hier bislel
o4 sich an, mit einem [ L] khiinien
Stand prisent zu sebn und sich so einen

Wamen zu machen baw. newe Kontakie
und Adressen o sammedn. Bicten Sie
den Besuchemn eine Atirakiion, z.B. ei
ne Kosmettkbehandlung s Zuschan
£, e @n Lewinnsguel, wm Adressen
#u pewinnen, Legen Ske grobzigg In
tormationamaierial tber thr Instiiun und
Amgebat aus, Nulzen Sle Guischeinak
tionen oder exElusive Vergunsigungen
als Anreine. Wenn Sie ;.:l-.l-ul:' nbcht in
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muaibaen Thema gprchil (AnD-Aging. Le-
Schiinheiispilege
stall schanhetizchimirghe eic.]. Laden
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Sie Thee Eunden ein und bitten Sie sic,
mindesteéns @nen Gast mitaubnngen,
der Sie und Ihre Instiogt noch nicht
Eennt. Halten Sie Errschungen berelt
und vielbeicht ein kleines Begriifungs
geschenk. Sorgen Sie Mir e Wohl-
fithlatmosphine. Bitlen Sie die mitge

Kooparmdionen rt reqinaten Gaschurisparinanm und de Prasenfation auf rogronsslan
Wararsiafimgon sind wecfign Fakioren i dad NeuLmIengemmnumg

cinem Gesprach sind oder etwas de-
manstreren, dann sprechen Sie vorbed
pihaenide Moz Besue her aktivy an, min-
tiviienen Sie g Zu fnem Gesprach ooe
einer [Demsansiration, |!|h'|l|.'|1 Sk Thren
Fiver mit und veeigen Sie auf Besonder-
haeiteny Duiny, ddie e D [hasien |.';|||[. Fragen
Sie Besucher
sprach kommen, woher sie sind und
Dvieton Sie siewrm e Adresse, danit Sk
ihnen auch spater Informationen wnd
Meuigheiten mschicken kKinnen, Sam
medn Sie Adressen und erhiihen Sie
Mhren Bekanmheitsgrad.
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Fithren Sie eine Aktion durch

Eine Aktion zur Neukundengewin:
nng Kanm Betspielsaese ein Eunden-
I|1||I.'|1I-.||II'|II'\-.1|'I|.'|1I| il SNEm ineres-
santen Vortrag von lhnen oder elnem
Gastrednier 20in, o 20 @inem 2eie-

brachren Gisle um (hre Adresse, wm
sie kiinftig direkt einzuladen oder iiber
wellere interesganie Aklionen indodo
mieren zu kinnen

Eine weitere Aklion kann auch oin
ganzer Wellness-Tag in lhrem Stucio
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sein. Kooperieren Sie dazu mit einem
Geschifispartier, 2B irem Fithiess-
studio, und bicten Ske unierschiedliche
Dienstlewiongen com Wohliihlen an,
Aul diese Art und Weise kommen auch
idie Bunden Thres Kooperatonsparnners
by Iy Soudio - potencielle Neukunden
Fiir Sie.

Verschicken Sie ein Mailing

Wienn Sie aul den Deschrichenen
Weten i eirie g Metge an Adnes
sen gesammelt haben, wird es Zeit, e
s aich akctiy o mutzen unad sin Mailing
ru verschackm. Erewven Sae dazo emen
poetgneten Ankiss hrw. Aufhdnger (21
Sommerfiche Schiauppenikiion” | und
entwerfen Sie et kurses, prignantes
Anschreiben, das Aufmerksambkell er-
regl. Oberstes Ziel des Brieles: Er soll so
nesggherig machen, dass der Emplinger
antuft oder vorbeikommi. Das An-
schrviben  verschicken Sie an  thre
Adressen, Wichigg: Versenden Sie nr
a0 viele Mailings. wie Sie auch in den
nachaen pwel Wochen nachisleionie
e o

Rufen Ske Ihie Mailing-Adressaten an

Bt dbisser Methode miissen Sie ganz
besonders aktiy werden. Ein Mailing ist
{a misch =l eanlache Sacle, da biochi
v keinen dirckien Rundenkoniaki,
Allendings: Wie viele der Mailings, die
Sie selbst im Lauie der Woche bekom-
mien, besen Ske witklich? Auch Thr Mal:
ling wird bel eintgen Emplangern (m
Papserhaorh Landen. Diemnoch sind auch
diese Briele nicht wmsonst: Sie dienen
Als Anifbuiogger, it She mit dem Emp-
Anger persénlich in Kontakl feten
komnen. AuBendem isi oes  rechilich
nicht pestaiied, dass Privatpersonen oh-
ne vorherige Ankundgung angemilen
wernlen.

Mislden She sich also tetefomsch bei
ihren Adressaten und bediehen Sk
pich auf das Anschreiben, Wiisen Sie
daraiil Wi, von wem S0 die Adrisse
ethalten habei und dass die Emxipleh
luapsperson glaubie, diss Thie Mienat
leistungen auch fir den Adressaten
imeressan sind. Seien Sie offensiv und
sigets She direky, dass Ske den Angend:
fenen gern als neven Kunden gewin:
men michien. hisu konnen Sie winem
Testhesuch mil einem Schaupperange-
bt flkr die evste Behanidhng vorschla-
gen. Eine mégliche Formullerung hier-
fir i mB: _Nutzen Sie div Chanoe,
etwas Meues aussuproblesen und et
was ftr lhre Schonheil zu tun. Tesien
Sie mich und machen Sie sich selbst
#in Bild von meinen Fihighenen und
meiner Qualitdl. = Diese Formulienang
kinnen Sie auch bl thren Messekon-
takien anwinden,

Legan Sie Werbaltysr nus

Entwerlen Sk elnen aussagekriini-
gen Werbefhyer (i thr Instimol and e
gen Sie diesen nach Absprache bet den
schon erwihnien  Koopensonepar-
pern ana Der Flyer hal eine alinliche
Funktion wie el Mailing: Er sall den
Kontakt herstidlin, den Lsser neugieriy
miachen und gu hnen ins Siudio brin
gen. Bitten Sie thie Kooperalhonapan:
ot (v, and Thien Flyer aktiv hin:
suweisen und bieten Sie amgekehin
i Ghedclve dn,

Der Mathoden-Mix machl's

Hachdem Sie mun die eriolgreichs
e Methoden fir neve Bunden ken-
nen., soliten Ske sich nichi nur anl eine
konsenitieen, Mixsen Sle vielmehr dis
Methoden. Finden Sie leraus, womil
Sie mich splbsl am wolilsten fiihblen dd
womil Slie den gridien Erfoly erabelen
Testen Sie auch die Methoden, die Th
o eher unangenchim erscheinen, wie
£.B, der lelefonische Mailing-Nachiiss
Machen Sie sich klar: Das Schlimimsie,
wiks Thinen dabw passieren kann, ist ein
Neln® von lhrem Gegeniiber e erhal
tenn. Dies seheint viellelch belm ersten
Mal schmerzhall, aber pe Oiter Sie dann
auich ein Ja bekommen, omso weniges
schmerzen die Meins umd destio mebhr
steigt Thr Hochgefihl, Also, keine
Angst vor nenen Kunden und werden
Bie aktiv!
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